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“QUE LOS MALABARES EN-
CUENTREN SU RITMO”



5

¿QUIÉNES SOMOS?

Estudio donde se fu-
sionan tus sentimien-
tos con el maximalismo 
para crear experiencias 
unicas.
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OBJ
ETIV

OS
Nos enfocamos en ofrecer 
conceptos profundos y pro-
vocadores, capaces de rom-
per moldes y generar una 
verdadera conexión emocio-
nal. Creamos identidades vi-
suales que no solo destacan 
en un mercado saturado, sino 
que narran historias auténti-
cas, reflejando las aspiracio-
nes, la evolución y la esencia 
de la industria de la moda. 
Cada proyecto es concebi-
do como una narrativa visual 
que amplifica el carácter de 
la marca, conecta con su au-
diencia y redefine su presen-
cia en el universo creativo 
contemporáneo.
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MISIÓN VISIÓN
Impulsar marcas de 
moda a través de con-
ceptos visuales pro-
vocadores y narrativas 
profundas que rom-
pan moldes, generen 
impacto y fortalezcan 
la conexión emocio-
nal con sus audiencias. 
Nos comprometemos 
a transformar ideas en 
experiencias memo-
rables mediante una 
ejecución impecable y 
estratégica, siendo un 
aliado confiable en el 
desarrollo de identida-
des auténticas y pode-
rosas.

Ser una referencia 
creativa en la industria 
del diseño para moda, 
reconocidos por de-
safiar lo convencional 
y construir universos 
visuales que inspiren, 
transformen y dejen 
huella. Aspiramos a li-
derar la evolución del 
branding emocional 
en la moda contempo-
ránea, amplificando el 
carácter de cada mar-
ca con compromiso, 
impacto y autenticidad.
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VALORES

C O N F I A B L E

I M P A C T O

C O M P R O M I S O
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PRPUESTA 
DE VALOR

Nos especializamos en ayudar a marcas de 
moda a generar experiencias inmersivas y 
memorables, exponenciando al máximo sus 
atributos únicos, fortaleciendo su identidad 
y asegurando una conexión profunda con su 
audiencia. A través de un enfoque integral, fa-
cilitamos tanto la conceptualización como la 
ejecución de proyectos visuales y narrativos, 
transformando cada idea en una experiencia 
tangible, poderosa y diferenciadora.
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PROCESO DE DISEÑO
E X P L O R A C I Ó N

P L A N T E A M I E N T O

E X P E R I M E N T A C I Ó N

D E S A R R O L L O

E J E C U C I Ó N
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SERVICIOS

EXPERIENCIA DE USUARIO 
conceptualización, diseño es-
tructural, diseño gráfico, mockup

V I D E O 
dirección creativa, guión, escenografía, cap-
tación de talento, vestuario, post producción

R E B R A N D I N G 
conceptualización de marca, diseño logo, 
identidad gráfica, aplicación digital (re-
des), aplicación física (merch, papelería)

C A M P A Ñ A 
estrategia, desarrollo vi-
sual, aplicación de material, video
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NAMING
JUEGO DE PALABRAS HACIEN-

DO REFERENCIA  A UNA BURLA JAJAJA
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TONO DE VOZ
JUGUETÓN CON UN TOQUE DE 

IRREVERENCIA PERO SIEM-

PRE MANTENIENDO LA FORMALIDAD
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LOGOTIPO
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ISOTIPO
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RETÍCULA 
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CAJA DE SEGURIDAD
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USO INCORRECTO
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USO CORRECTO
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PALETA DE COLOR
HEX: #A10A19
RGB: 161 25 27
PANTONE: 7621C

HEX: #44245E
RGB: 68 36 94
PANTONE: 5255C

HEX: #BF6121
RGB: 191 97 33
PANTONE: 7584C

HEX: #296E66
RGB: 41 110 182
PANTONE: 7686C
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TIPOGRAFÍAS
Base Mono Wide 
OT 

Stevie Sans
book 

Origin Super Condensed 
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ELEMENTOS 

GRÁFICOS
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MERCADO
Trabajamos con marcas medianas y grandes 
del sector moda que buscan diferenciarse a 
través de propuestas disruptivas, auténticas y 
culturalmente relevantes. Nos enfocamos en 
aquellas firmas que desean desafiar lo con-
vencional, romper patrones visuales y estra-
tégicos, y construir experiencias de marca 
potentes que conecten con una audiencia 
contemporánea, exigente y creativa.
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MERCH
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PAPELERÍA
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GRACIAS POR 
HACER RUIDO 
CON NOSOTROS
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